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1 MARKETING DRIVEN COMPANY
(Marketing a jeho role ve firmé)
Uvod do MBA — zaméfeni programu, obsah, organizace programu, praktické
informace
0c¢ekavani ucastnika kurzu
Role marketingu ve velké vs malé firmé
Role Brand Managementu v marketingu a organizaci
15
DATA DRIVEN MARKETING
2 (Od intuitivniho marketingu
k marketingu zaloZzeném na datech)
Soucasné trendy marketingu
Zakladni zakony a principy moderniho marketingu
12
3 Filozofie rlstu znacek
Proc¢ investovat do znacek: Pricing Power
Marketing velkych vs marketing malych znacek
14
BRAND STRATEGY
4 (Strategie znacky - jak ji vytvorit
a co potfebujeme védét)
Mapovani trhu a konkurence 3
Tvorba strategie 4

14
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5 BRAND MANAGE'MENTV
(Exekuce strategie znacky)
Portfolio
PPA (Price Pack Architecture) a nastaveni nabidek a cen u sluzeb
Role inovaci a inovacni proces
12
6 Fyzicka dostupnost
Budovani distribuce 3
Shopper a Retail Marketing — off-line a on-line
14
7 Mentdlni dostupnost
Komunikacni strategie znacky
Tvorba exekuci pro rizna média 3
14
8 Hlavni typy off-line médii a planovani medialnich kampani
Hlavni typy digitalnich médii a planovani medialnich kampani
Role reklamnich a medialnich agentur
12
9 BRAND RESEARCH AND TRACKING
(Vyzkum, méreni a tracking)
Role insightu z vyzkumu v tvorbé strategie znacky 3
Role vyzkumu v tvorbé komunikace znacky
Méreni a tracking znacky 2
12
10 Méreni a tracking komunikacnich aktivit

Role vyzkumnych agentur a jaky vyzkum potrebujeme

Vybér témat, vedoucich praci a konzultant( zavérecného projektu

14
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LEADING THE BRAND TEAM
11 (Charakteristiky dobrého Brand
Managera)
Jak se stat dobrym Brand Managerem
Vedeni a fizeni Brand Teamu
Spoluprace s jinymi funkcemi v organizaci
18
12 Finance pro Brand Managera a duleZitost P&L
Legislativni aspekty v marketingu
10
13 Spoluprace s reklamnimi, medialnimi a vyzkumnymi agenturami z pohledu klienta
Hodnoty udrzitelnosti a ESG v marketingu
Prezentace: Co je dlleZité a co ne a jak na Storytelling a Elevator Speech
13
14 Marketingovy leadership a kariéra v marketingu véetné sebereflexe cil(i studia MBA 4
Zakonceni — shrnuti
12
PREZENTACE zA\{EREéNY’CH 30
PROJEKTU/PRACI
186 115




